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檢測認證種類 
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品質 
 收到消費者的提出意見或投訴，
市場部即時派出專人更換及收回
產品，並與廠房反映作出檢討。 

 嚴選生產廠房；選用有信譽的製
造廠商，廠房均獲「HACCP」或
「ISO 22000」食品安全管理認證
，確保產品質量和穏定性。 

 有GMP不定時抽查及檢驗廠房。 
 不同國家的質檢要求令廠房的質
量保證提升，如美國零售商
COSTCO邀請新加坡SILLIKER工
廠核查及評分。 

 以日韓國家之食品安全作為門神 
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明天會更差 
後天會更好 
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